KRO
Richtlinien fur die Verwertung von kommerziellen Rechten der
Lizenznehmer

1. Allgemeines

Begriffsbestimmungen

Werbung ist eines der Instrumente der absatzférdernden Kommunikation. Durch Werbung
versuchen die Unternehmen, ihre Zielkunden und andere Gruppen wirkungsvoll
anzusprechen und zu beeinflussen. Zur Werbung gehdrt jede Art der nicht personlichen
Vorstellung und Férderung von Ideen, Waren oder Dienstleistungen eines eindeutig
identifizierten Auftraggebers durch den Einsatz von Medien.

Entsprechend gilt jede MaRhahme, die der oben genannten Definition folgt, als Werbung.
Dies gilt sowohl fur die Verwendung von Logos (Bildmarken und/oder Wortmarken),
Emblemen o.4. jedoch auch fir Informationsschriften, Schriftziige, Durchsagen usw.
Dabei ist es gleichgiltig, ob fur Unternehmen, Stadte, Vereine oder dhnliches geworben
wird.

Allgemeines
Durch die Bindung an die Fernsehpartner der HBL ist eine Umsetzung der Richtlinien

obligatorisch. Die folgenden Regelungen sind gleichfalls Bestandteil der Vertrage mit den
Fernsehpartnern. AuBerdem berlicksichtigen sie die Bestimmungen der European
Broadcasting Union, die ebenfalls Bestandteil der Fernsehvertrége sind.

Werbung darf nicht die Qualitat der Fernsehubertragung beeintréachtigen und darf nicht die
Aufmerksamkeit vom eigentlichen Handballspiel ablenken.

Werbung muss den gesetzlichen Bestimmungen der Bundesrepublik Deutschland
entsprechen.

Es kann fur Firmen und Firmenprodukte geworben werden. Unzulassig ist Werbung, die
geltenden Rechtsvorschriften widerspricht, gegen die guten Sitten verstét, sowie fir
politische und religidse Gruppen, mit politischen und religiésen Aussagen, fiir Tabakwaren
und deren Hersteller und Handler.

Werbung darf nicht leuchtend, fluoreszierend, dreidimensional (ausgenommen sind
Videobanden) oder spiegelnd gestaltet werden.

Werbung darf sich nicht bewegen, rotieren (ausgenommen sind Dreh- und Videobanden)
oder in irgendeiner Weise verandern.

Werbung soll maximal drei der folgenden Punkte enthalten: einen Firmennamen oder
Produktnamen, ein Firmenlogo, ein einzelnes Substantiv, das ein Produkt oder eine
Dienstleistung beschreibt, ein einfaches Bild, das ein Produkt oder eine Dienstleistung
darstellt. Besonders Werbeslogans sollen auf solchen Werbetragern nicht abgebildet
werden (letzteres gilt nicht fur Videobanden).

Vertrage zwischen Werbetrager und werbetreibender Firma durfen nicht gegen die
gliltigen Werberichtlinien, Ordnungen und Richtlinien der HBL verstoRRen.

Vertrage zwischen Werbetrager und werbetreibender Firma dirfen keine Vereinbarung
beinhalten, die den Werbetrager in seiner Entscheidungsfreiheit der Lizenznehmer oder
der HBL einschranken oder Einfluss nehmen.

Der Werbetrager kann das Recht zum Abschluss von Werbevertradgen an Dritte vergeben.
Er bleibt in jedem Fall gegenuiber der HBL verantwortlich.

Das Tragen von Werbung wahrend der Spiele darf nicht mit einem persoénlichen Vorteil fiir
Einzelpersonen (Spieler, Offizielle) verbunden sein. Zahlungen kénnen nur an den
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Lizenznehmer bzw. an die HBL und nicht an einzelne Spieler, oder Offizielle geleistet
werden.

Werbung fur Konkurrenzsender der jeweils einzelnen Fernsehpartner der HBL und deren
Sender ist im Schwenkbereich der Fernsehkameras sowie durch akustische Werbung
nicht gestattet. Die Werbung fir Radiosender ist jedoch mdglich.

Werbung
Die Regelungen beziiglich der Werbung sollen eine optimale Darstellung der

Bundesligavereine, der Bundesliga, der 2. Bundesliga und der Veranstaltungen der HBL
gegeniiber den Zuschauern in den Hallen und den Medien, insbesondere den
Fernsehpartnern, gewaéhrleisten. Eine Entwicklung der Marken und ihrer Mitgliedsvereine
erfordert ein einheitliches und einem hohen Qualitatsanspruch gerecht werdendes
Erscheinungsbild.

Bereiche der Werbung
Geworben werden kann:

- auf der Bekleidung der Mannschaften;

- des Hilfspersonals und den Markierungshemden der Fotografen;
- auf der Spielausriistung;

- auf dem Spielfeld und in dessen Umgebung;

- durch Ansagen in den Sporthallen;

- auf/mit sonstigen Werbeformen.

2. Bekleidung der Mannschaft und Offiziellen

Spielbekleidung

Der Heimverein ist verpflichtet, mit dem der HBL genannten Heimtrikot (Spiel- und
Torwartkleidung) anzutreten. Alle Heim- und Ausweichtrikots sind auf der HBL-
Website einsehbar.

Sollte ein 7. Feldspieler statt des Torwartes eingesetzt werden, kann dieser ein Leibchen
mit der gleichen Grundfarbe wie die Torwart-Trikots haben.

Zur besseren farblichen Unterscheidung, insbesondere bei TV-Ubertragungen, muss
jeder Lizenznehmer einen hellen (z.B. weil3) und einen dunklen (z.B. griin) Trikotsatz
fuhren.

Lizenznehmer haben bis spatestens 15.07. des jeweiligen Spieljahres die aktuelle Heim-
und Ausweichspielkleidung (Trikot inkl. Liga-Logo + Hose) im Original zur Genehmigung
und Freigabe bei der HBL vorzulegen und zu jedem Spiel mitzufiihren.

Positionierung des Liga-Logos Spielkleidung

Das Liga-Logo ist zwingend mittig (unabhangig von Ausristerlogos) auf dem rechten
Armel der Spielertrikots aufzubringen (DKB HBL: 6,0 cm auf 10,5 cm, 2. Bundesliga: 5,5
cm auf 8,7 cm seitlich, nicht auf der Schulter (ganzflachig zu sehen, von der Seite
betrachtet)). Das Liga-Logo muss mit einem Abstand von 4 cm zum Armelrand
angebracht werden. Auf Torwarttrikots ist das Liga-Logo an der entsprechenden Stelle zu
platzieren. Um das Liga-Logo herum ist mindestens ein Abstand von 2cm zu allen Seiten
zu anderen Logos bzw. Werbepartnern einzuhalten (siehe Abbildung 1).
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Abbildung 1: Logo Spielertrikot

Andere Veranstaltungslogos (z.B. Champions League Logo) sind auf Trikots, die wahrend
der Lizenzspiele, die von der HBL geleitet werden, nicht gestattet.

Anbringung des Spielernamens auf dem Trikot

Auf der Rickseite der Trikots muss der Name des jeweiligen Spielers (bei
Namensgleichheit mit dem Anfangsbuchstaben des Vornamens ergéanzt) waagerecht
angebracht werden. Der Einzelbuchstabe hat dabei mindestens 5 cm (gemessen am
Grof3buchstaben) grof3 zu sein. Die Platzierung Uber oder unter der Trikothnummer bleibt
dem Verein tberlassen. Der Spielername muss klar lesbar sein und sich vom Trikot
farblich eindeutig unterscheiden.

Anbringung Vereinsname oder Vereinslogo

Auf dem Trikot muss auRerdem der Vereinsname oder das Vereins-Logo angebracht
sein. Die Trikotnummern auf den Spielertrikots missen auf der Brust 10cm hoch und 1cm
breit sowie auf dem Riicken 20cm hoch und 2cm breit sein (vgl. Regel 4:8 IHR)
(Abbildung 2). Die Trikotnummer muss klar lesbar sein und sich vom Trikot farblich
eindeutig unterscheiden.
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Abbildung 2: Trikot-Beschriftung
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Verwendung von Meisterschaftssternen

Die Lizenznehmer dirfen tber ihrem Vereins-Logo auf dem Trikot Meistersterne
anbringen und tragen. Die Anzahl der anzubringenden Sterne ist abh&éngig von der Anzahl
der errungenen Titel der Deutschen Meisterschaft. Als errungene Titel gelten alle Titel der
Deutschen Meisterschaft — inklusive der in der ehemaligen DDR gewonnenen — ab dem
Jahr 1950.

Die Anbringung der Meistersterne unterliegt keiner Pflicht. Sie muss aber bei geplanter
Umsetzung gegeniiber der HBL beantragt, durch sie genehmigt und entsprechend ihrer
Vorgaben durchgefiihrt werden. Nach Genehmigung durch die HBL wird dem
antragsstellenden Lizenznehmer die ausschlie3lich zu verwendende (Stern-)Vorlage,
inklusive der abzusprechenden Angaben zur Positionierung auf dem Trikot, zur Verfiigung
gestellt.

Die Anzahl der anzubringenden Sterne richtet sich nach folgendem Schema:

- ab 3 Meister-Titeln 1 Stern

- ab 5 Meister-Titeln 2 Sterne
- ab 10 Meister-Titeln 3 Sterne
- ab 20 Meister-Titeln 4 Sterne

Tragen vorschriftswidriger Kleidung
Spieler, die vorschriftswidrige Spielkleidung tragen, dirfen von der Spielaufsicht bzw. den
Schiedsrichtern zum Spiel erst zugelassen werden, wenn die Mangel behoben sind.

Bekleidung der Offiziellen

Die Bekleidung von Offiziellen sollte in ein méglichst homogenes Gesamtbild der
Mannschaft passen und entsprechend einheitlich gekleidet sein. Das Liga-Logo ist auf
den Shirts (Sportkleidung) der Offiziellen gem. den Vorgaben bei Spielkleidung
anzubringen.

3. Werbung auf Bekleidung der Mannschaft und Offiziellen

Festlequng der Werbefldchen
Die Festlegung der Werbeflachen obliegt dem Werbetrager und ist in der Grol3e nicht
limitiert. Die Sichtbarkeit von Brust- und Riickennummern darf nicht beeintrachtigt werden.

Anzahl der Werbepartner

Auf den Trikots (inkl. Hosen) der Spieler einer Mannschaft darf fir insgesamt acht
Werbepartner geworben werden. Die vom Bekleidungshersteller angebrachte Aufschrift
oder das Firmenzeichen (Herstellerlogo) werden nicht als Werbung betrachtet, solange
diese in marktiiblicher GroRe angebracht sind. Damit verbundene Sportartikelhandler-
oder Vertriebsgesellschaften gelten als ein weiterer Werbepartner| Es ist nicht gestattet,
innerhalb der Spieler einer Mannschaft unterschiedliche Werbeflachen aufzubringen.
Trikots/Hosen einzelner Spieler sind gleich zu bedrucken (Abbildung 3).

Kommentar [AW1]: Hintergrund:
Goppingen hat Pro Touch und Intersport-
damit waren es 9 Partner - haben wir 2016-
17 letztmalig genehmigt, Konstanz hatte
auch einen Sportartikelladen mit auf dem
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Abbildung 3: Beispiel Werbung auf der Bekleidung der Mannschaften (maximal 8
Werbepartner méglich)

Spielerpatronate

Es besteht die Mdglichkeit, auf den Trikots der Spieler einer Mannschaft auch sogenannte
Spielersponsoren/-patronate aufzubringen. Dazu kann ausschlie3lich auf dem linken
Armel des Trikots (Arm von der Seite betrachtet und unterhalb der Schulter endend) auf
jedem einzelnen Trikot eines Spielers ein Sponsorenlogo eines anderen Werbepartners
angebracht werden. Alternativ kdnnen auch mehrere Spieler denselben Werbepartner
oder keinen Werbepartner aufgebracht haben.

Diese Logos durfen jedoch jeweils die rechteckige Flache von 10cm x 15cm hochkant
nicht Uberschreiten. Dabei gilt nicht die absolut bedruckte Flache als Mal3, sondern die
Grenzen des Rechtecks. Um die rechteckige Flache ist mindestens ein Abstand von je
2cm zu anderen Sponsorenlogos einzuhalten.

Abweichend von der Regelungen ,Anzahl der Werbepartner“ bezlglich der Werbung ist
es daher in diesem Fall (also fur die benannte Flache) gestattet, innerhalb einer
Mannschaft unterschiedliche Sponsoren anzubringen. Ebenso bleibt die Anzahl von
maximal acht Werbepartnern je Trikot bestehen.

Werbe- und Sonderaktionen

Jeder Lizenznehmer darf auf dem Trikot (nicht Hosen) im Rahmen einer Sonderaktion
(z.B. zu Wonhltatigkeitszwecken, Mitgliederwerbung, Fanbindung) bis zu zweimal pro
Saison die Namen verschiedener Personen oder Institutionen aufbringen. Die Laufzeit
einer Sonderaktion ist dabei innerhalb einer Saison nicht beschrénkt. Diese Art der
Anbringung gilt nicht als Werbung unter folgenden Bedingungen:

- Die Anbringung stort die Fernsehubertragung nicht. Insbesondere sind
Zeilenabstand, SchriftgroRe und Farbigkeit so zu wahlen, dass die bedruckte
Flache im TV-Bild mdglichst nicht aufféllt. Es ist eine Farbnuance der
entsprechend bedruckten Trikotflachen oder eine neutrale Farbe (z.B. grau
40%) zu wahlen.

- Die Anbringung erfolgt nicht so, dass dadurch ein zuséatzliches Werbemotiv/-
logo entsteht (z.B. in Form eines Wasserzeichens). Als Ausnahme kann die
HBL auf Antrag das Entstehen des Vereinslogos oder ein bestehendes
Sponsorenlogos anerkennen, wenn dabei das TV-Bild oder andere
Werberichtlinien nicht verletzt werden.

- Die konkrete Ausgestaltung der Sonderaktion bedarf stets der vorherigen
schriftlichen Zustimmung der HBL nach Vorlage des Trikots.
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Spiel- und Aufwarmbekleidung

Spiel- und Aufwarmbekleidung von Spielern und von Offiziellen, falls diese ebenfalls die
Bekleidung der Spieler tragen, sind gleich zu bedrucken. Die Anzahl der Werbepartner ist
nicht beschrénkt. Die Werbepartner missen nicht denen der Trikots entsprechen.

4. Werbung Ball und Anzeigentafel/Videowdrfel

Anzeigetafel/Videowurfel
Werbung auf der Anzeigentafel/Videowurfel darf die Erkennbarkeit der Anzeigen
(Spielzeit, Hinausstellungszeiten, Spielstand) nicht beeintréchtigen.

Ball

Die vom Hersteller angebrachten Aufschriften und Firmenabzeichen (Herstellerlogo) auf
vom jeweiligen Veranstalter zugelassenen Spielballen gelten nicht als Werbung. Weitere
Werbepartner sind ausdriicklich nicht gestattet.

5. Werbung auf dem Spielfeld und in dessen Umgebung

Bericht an HBL
Fotos der Banden- und Bodenwerbeflachen sind unmittelbar nach dem 1. Heimspiel per
Mail an die HBL zu senden.

Gesamtwerbeflache

Auf dem Spielfeldboden ist Werbung in Form von Bodenaufklebern o. &. zuldssig. Die
Gesamtwerbeflache auf dem Spielfeldboden betragt 44 m2. Dabei ist darauf zu achten,
dass alle Markierungen des Spielfeldes frei und sichtbar bleiben. Werbung auf dem
Spielfeld muss sich sichtbar vom Spielboden abgrenzen, so dass eine klare Trennung
zwischen Bodenkleber und Spielboden zu erkennen ist.

Werbung in den Torkreisen

Hiervon entfallen jeweils 3,5 m? auf je 2 Werbeflachen in den beiden Torkreisen. Die
Flachen sind mit jeweils 1m x 3,5 m zu verwenden. In jedem Torkreis ist dabei jeweils die
gleiche Anzahl an Werbeflachen anzubringen. Die Anbringung erfolgt in beiden
Torkreisen an den jeweils gleichen Stellen. Bei der Anbringung ist ein Mindestabstand von
1m zur 6m-Linie (Torraumlinie), 1m zur 4m-Linie und 1,5m zur Grundlinie einzuhalten.
Zwischen den Werbeflachen muss ein Abstand von 3m bis 5m eingehalten werden. Die
Anbringung erfolgt symmetrisch und einer optimalen Kamerasichtbarkeit (bzw. ohne
Fernsehubertragungen: Zuschauersichtbarkeit) entsprechend schrag. Verbindet man die
gleichen Ecken der Flachen, so ist die Verbindungslinie eine Parallele zur Grundlinie (vgl.
Abbildungen 10, 11).

Werbung auf dem Spielfeld

Die verbleibenden maximal 30m2 mussen folgendermafen verteilt werden: max. 3
Flachen 4m x 1m (= 24m?) links und rechts der Mittellinie und ein Kreis auf Hohe der
Mittellinie mit einem Durchmesser von 2,8m (=6m?) Grof3e und Form der einzelnen
Flachen sind damit fest vorgeschrieben. Es ist mindestens immer eine gerade Anzahl an
Flachen links und rechts der Mittellinie anzubringen (ggf. zusétzlich zur runden
Mittelflache). D.h. es sind 0, 2, 4 oder die Maximalzahl von 6 Flachen anzubringen. Ggf.
kann eine Eigenwerbung installiert werden. Zwischen den Werbeflachen muss ein
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Abstand von 1m bis 2m eingehalten werden. Die Anbringung erfolgt symmetrisch und
einer optimalen Kamerasichtbarkeit (bzw. ohne Fernsehibertragungen
Zuschauersichtbarkeit) entsprechend schrag. Verbindet man die gleichen Ecken der
Flachen, so ist die Verbindungslinie eine Parallele zur Grundlinie (vgl. Abbildungen
Anhang |). Die Linien der Spielflache sowie die Spielflache zwischen Torraum- und
Freiwurflinie durfen nicht von Werbung bedeckt sein. Die Anbringung erfolgt daher jeweils
zwischen Mittellinie und Freiwurflinie. Die Flachen miissen einen Mindestabstand von 1m
zur Freiwurflinie haben und mussen in einem Abstand von 1m bis 2m zur Freiwurflinie
angebracht werden (siehe Abbildung 4).

Die Werbeflache des Bodenaufklebers mit dem Liga-Logo ist ausschlieBlich den
Erstligisten vorbehalten.
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Abbildung 4: Werbung auf Spielfeld
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Optische Aufrichtung der Bodenwerbung
Eine optische Aufrichtung der Bodenwerbung ist grundséatzlich nicht gestattet und nur in
Absprache mit der HBL moglich.

Werbung neben den Toren

Die Werbung mit flachen, nicht optisch aufgerichteten Banden neben den Toren, kann so
gestattet werden, dass diese Banden in einer Lange von 4 Metern und einer Breite von 1
Meter mit einem Abstand von jeweils 1,50m vom jeweiligen Torpfosten entfernt direkt
hinter der Torauslinie (und parallel zu dieser) installiert werden. Neben dem Tor muss
insgesamt immer eine gerade Anzahl an Flachen angebracht sein (d.h. 0, 2 oder 4). Die
Anzahl an Flachen an beiden Toren muss gleich sein. Im Falle von je 1 Werbeflache pro
Tor, durfen diese vom Spielfeld aus betrachtet nicht diagonal angebracht werden.

Oberflacheneigenschaften der Werbung

Die Oberflacheneigenschaften der Werbeflachen miissen denen des brigen Spielbodens
entsprechen. Fur Schaden von Personen durch unsachgemafe Aufbringung oder
Verwendung von unbrauchbarem Material haftet der Verein.
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6. Werbung auf Banden um das Spielfeld
Allgemeines

Werbung mit Banden

Der Einsatz von Banden am Spielfeldrand auf den Torseiten und den L&éngsseiten ist
gestattet. Dabei ist zu beachten, dass ein einheitliches Bandenbild gewahrleistet wird.
Dies betrifft Gestaltung, Stlickzahl, Material, Aufbau u .4. Insbesondere ist ein
Standardmalf aller Banden darzustellen (z.B. alle Banden auf den Torseiten 4m Lange).
Dieses kann jeder Verein individuell festlegen. Die Banden durfen maximal 1m hoch (=
max. Hohe der Werbeflache) sein und missen vom Spielfeldboden an aufwarts
angebracht werden. Sie sind in einer Reihe anzubringen. Doppelbanden sind nicht
gestattet. Ein einheitliches Bandenbild darf nicht durch so genannte Fanplakate/-
transparente gestort werden (Abbildungen 5, 6).
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Abbildung 5: einheitliches Bandenbild
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Abbildung 6: kein einheitliches Bandenbild

Werbung in der zweiten Bandenreihe

Banden in einer zweiten Reihe, an einem ,Eishockeyring“ bzw. solche, die nicht direkt am
Spielfeldrand stehen, diirfen lediglich im Corporate Design des Lizenznehmers gestaltet
werden, insbesondere falls sie sich im Schwenkbereich der TV-Kameras befinden.
Andere Werbepartner sind nicht gestattet auch wenn diese in irgendeiner Art ins
Corporate Design des Lizenznehmers eingebunden sind.

Werbung auf dem Eckenwirfel

Die Reiterbanden dirfen nicht auf der Oberseite mit Werbung versehen sein. Ausnahme
sind die Eckenwiirfel des Namensrechtspartners. Diese Quader mit einer Seitenlange von
1m sind in den Ecken zwischen Langsbanden und Torbanden gegeniiber der
Hauptfihrungskamera aufzustellen. Gegeniber diesen durfen auf der Seite der
Hauptfihrungskamera (sogenannte Off-Seite) zwei weitere identisch gestaltete
Eckenwaurfel aufgestellt werden. Die Platzierung erfolgt zwischen Hintertorbanden und
Langsbanden auf der Off-Seite bzw. unmittelbar im Anschluss an die Hintertorbanden,
falls keine Langsbanden auf der Off-Seite vorliegen.

Einsatz von virtueller Werbung

Virtuelle Werbeflachen sind nicht gestattet. Eine dauernde, d.h. beispielsweise nicht
blinkenden, Beleuchtung von Banden ist nur wahrend Dunkelphasen z.B. vor dem Spiel,
nicht jedoch wéahrend eines Spieles mdglich.
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Werbung am Zeitnehmertisch

Auf der Vorderseite des Zeitnehmertisches ist Werbung zugelassen. Die Werbung darf
Uber die Abmessung des Tisches nicht hinausgehen und ist an der Vorderseite biindig
anzubringen.

Werbung zwischen TV-Kameras und Spielfeld

Reiterwerbung und Werbung auf der Sitzflaiche der Auswechselbénke ist zulassig.
Werbung darf nicht zwischen Fernsehkameras und dem Spielfeld positioniert sein. Dies
bezieht sich im Besonderen auf die Anbringung von Werbung auf der Riickseite von
Spielerbénken, Banden, Kiihlboxen o. &., falls sich diese dort befinden.

Werbung mit Drehbanden

Der Einsatz von Drehbanden ist gestattet. Der Wechsel von Banden darf
Fernsehubertragungen nicht stéren. Dies ist durch die Vereinbarung einer
Mindeststandzeit von 30 Sekunden sicherzustellen. Der Bandenwechsel einer Drehbande
hat in der gesamten Lange synchron zu erfolgen.

Werbung mit Videobanden

Im Folgenden wird der Einsatz von Videobanden in den in dieser Richtlinie genannten
Wettbewerben in Bezug auf Animationserstellung und Mindestanforderungen an Technik
geregelt.

Der Einsatz von Videobanden entlang der Seitenauslinie und hinter der Torauslinie ist
gestattet. Werden Videobanden hinter der Torauslinie verwendet, so sind diese auf einer
gesamten Lange von mindestens 15 Metern einzusetzen und ein Sicherheitsabstand von
2 Metern zum Spielfeldrand ist zwingend einzuhalten. Dabei ist zu beachten, dass ein
einheitliches Bandenbild gewahrleistet wird. Dies betrifft Gestaltung, Stiickzahl, Material,
Aufbau und ahnliches. Die Banden sind in einer Reihe anzubringen. Doppelbanden sind
nicht gestattet.

Insgesamt mind. 15m

Abbildung 7: Werbung Videobanden hinter dem Tor

Abklrzungsverzeichnis
BGV C1 Berufsgenossenschatftliche Vorschrift: Unfallsverhitungsvorschrift
sVeranstaltungs- und Produktionsstatten fir szenische Darstellung®
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Bit Binary digit

CE Conformité Europeene

DIN Deutsche Industrie Norm

EMVG Gesetz Uber die elektromagnetische Vertraglichkeit von Betriebsmitteln
FTEG Gesetz Uber Funkanlagen und Telekommunikationssendeeinrichtungen
Hz Hertz

LED Light Emitting Diode

Nit Leuchtdichte (nitere lat.: scheinen)

SMD Surface-mounted device

VDE Verband der Elektrotechnik Elektronik Informationstechnik e.V.
Grundsétze

Es sind LED-Videobanden, (inklusive SMD-Technologie) und sonstige digitale
Anzeigesysteme die diesen Durchfihrungsbestimmungen entsprechen (nachfolgend
»Videobanden®) zugelassen.

Grundsatzlich darf der Aufbau, der Betrieb und die Darstellung auf den Videobanden nicht
zu einer Stoérung der Sicherheit, des Spielbetriebs, der Spieler, Schiedsrichter und /oder
Zuschauer fuhren.

2,5 Minuten vor dem Anpfiff und 2 Minuten nach dem Abpfiff des Spiels, sowie bis 2
Minuten nach Ende der ersten Halbzeit und ab 2 Minuten vor Beginn der zweiten Halbzeit
missen die Videobanden gemaf den Vorgaben dieser Richtlinie bespielt werden. Vor
dem Spiel missen die Grundeinstellung und die jeweilige Anpassung der Helligkeit der
Videobanden mit dem Hostbroadcaster abgestimmt werden.

Die Helligkeit der Videobanden sowie der Sattigungsgrad der Farbe Weil} ist so zu
wahlen, dass im TV mdglichst keine Spiegelung auf dem Spielfeld zu sehen ist. Um dies
zu ermoglichen, wird empfohlen, auf der Langsseite einen Abstand der Videobanden von
der Seitenauslinie von mindestens 1 Meter einzuhalten.

Der Hostbroadcaster (Live- oder Erstberichterstatter) kann vom Lizenznehmer bis zu 10
Tagen vor einem Spiel die Zusendung der Werbesequenzen zur Priifung verlangen. Der
Lizenznehmer muss die vorhandenen Werbesequenzen binnen 48 Stunden, sowie
weitere noch folgende unmittelbar nach Fertigstellung, zusenden. Der TV-Sender und der
Lizenznehmer nehmen einvernehmlich die Prifung der Werbesequenzen vor.

Definitionen

Eine Werbesequenz ist die Werbung fir einen Partner/Sponsor.

Eine Werbebotschaft ist ein Teil der Werbesequenz, z.B. die Gestaltung sowie die
Aussage Uber ein beworbenes Produkt durch Grafik und/oder Schrift.

Ein Animationseffekt ist ein grafisch-visueller Effekt (z.B. das Bewegen von Text und/oder
Grafik innerhalb einer Werbebotschaft).

Werbesequenz
Eine Werbesequenz muss mindestens 30 Sekunden dauern.

Innerhalb einer Werbesequenz ist maximal alle 10 Sekunden ein Animationseffekt
zugelassen.

Beim Wechsel der Werbesequenz sind ausschlieRlich vertikale Bewegungen (analog zur
Drehbande) sowie Ein-/Ausblendeffekte zuldssig. Alternativ durfen die Werbesequenzen
auch direkt hintereinander geschaltet werden. Beim Wechsel darf keine schwarze oder
weil3e Flache zwischen zwei Werbesequenzen dargestellt werden um Farbspriinge von
hell nach dunkel und umgekehrt zu minimieren sowie einen harmonischen Wechsel
sicherzustellen. Die Art des Wechsels muss uber die komplette Spieldauer einheitlich
erfolgen.

Die Darstellung einer animierten Werbesequenz muss mindestens tber eine Lange von
15 Metern erfolgen.
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Bei einer statischen Darstellung von Werbesequenzen finden die Regelungen in ,Werbung
mit Banden® Anwendung.

Werbebotschaft

Ein Wechsel der Werbebotschaft gilt nicht als Animationseffekt wenn dieser
ausschlie3lich uber eine einmalige vertikale/horizontale Bewegung oder einen einmaligen
Ein-/Ausblendeffekt erfolgt.

Die Dauer einer Werbebotschaft innerhalb einer Werbesequenz muss mindestens 10
Sekunden betragen.

Beim Wechsel der Werbebotschaften sind stets etwaige Farbspriinge von hell nach
dunkel und umgekehrt zu minimieren, sowie ein harmonischer Wechsel sicherzustellen.

Animationseffekte

Innerhalb eines Animationseffekts sind nur lineare Bewegungen erlaubt (d.h.
gleichférmige Bewegung mit konstanter Geschwindigkeit und ohne Richtungswechsel).
Die horizontale/vertikale Bewegungsgeschwindigkeit darf maximal 1 Meter pro Sekunde
betragen.

Ein- und Ausblendeffekte sind nur zugelassen, sofern eine Mindeststandzeit von 2
Sekunden fir alle Schrift- und/oder Grafikmotive gewahrleistet ist. Aufblinkende
Darstellungen (mehr als zwei hintereinander geschaltete Ein- und Ausblendeffekte) und
Glanzeffekte sind nicht erlaubt.

Die Anwendung von Animationseffekten, die zu einer sprunghaften Veranderung der
Helligkeit und/oder der Farbe von Werbebotschaften oder von einzelnen Teilen der
Werbebotschaft fihren, ist ausdriicklich nicht gestattet.

Es dirfen nicht mehrere unterschiedliche Grafiken innerhalb einer Werbebotschaft
animiert werden.

Grafiken und/ oder Schriften dirfen nicht mit mehr als einem Animationseffekt versehen
werden.

Das Abspielen von Video-/TV-Sequenzen (z.B. Spielszenen, Filme, etc.) ist nicht
gestattet.

Der Hintergrund darf nicht animiert werden und muss einfarbig oder farblich dezent
gestaltet sein.

Wéhrend der Ausfuhrung eines 7-Meters ist die gesamte Videobande im jeweiligen
Hintertorbereich ,einzufrieren®.

Techniknormen
Videobanden werden nur zugelassen, sofern diese die folgenden Voraussetzungen
erfullen:

Zulassungen
- Vorliegen aller erforderlichen Zulassungen zum festen und/oder temporaren

Betrieb in deutschen Versammlungsstétten;

- Einhaltung aller relevanten DIN und VDE Normen,;

- Vorliegen der erforderlichen CE Zertifikate;

- Einhaltung von Vorgaben der Bundesnetzagentur zu elektromagnetischen
Vertraglichkeit gemal EMVG und des Gesetzes lber Funkanlagen und
Telekommunikationssendeeinrichtungen (FTEG);

- Einhaltung aller relevanten Unfallverhitungsvorschriften (z.B. BGV C1) und
der Versammlungsstattenverordnung;

- der austragende Verein tragt dafir Sorge, dass alle zum Zeitpunkt des
Videobandeneinsatzes gultigen nationalen Bestimmungen hinsichtlich des
Betriebs von Videobanden in Veranstaltungsstatten sowie
Veranstaltungsstatten-spezifische Verordnungen wie Betriebs- und
Sicherheitsverordnungen gepruft, bestatigt und eingehalten sind.
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Mechanik

- Es durfen Videobanden mit einem realen Pixelabstand kleiner gleich 12,51
mm (horizontal und vertikal) eingesetzt werden. Bis einschlieRlich der Spielzeit
2011/12 durfen auch Videobanden mit einem realen Pixelabstand kleiner
gleich 16,51 mm (vertikal) und kleiner gleich 21,51 mm (horizontal) eingesetzt
werden;

- Die Videobanden mussen eine reflektionsfreie, tiefschwarze Oberflache
aufweisen;

- Die aktive Displayflache der Videobanden darf eine Hohe von 100 cm nicht
Uberschreiten;

- Die Videobanden miissen mit FliRen oder Stiitzen vor dem Umkippen
geschitzt sein; die FURe oder Stltzen durfen keine Verletzungsgefahr
darstellen;

- Alle zum Spielfeldrand gerichteten Kanten und Flachen sowie die Oberseite
der Videobanden missen verletzungssicher konstruiert sowie ggf.
abgepolstert sein;

- Im laufenden Spielbetrieb muss Uber die Riickseite der Videobanden der
Austausch einzelner defekter Komponenten mdoglich sein;

- Die Lichtleistung der Videobanden muss gré3er gleich 1500 Nit betragen;

- Die Helligkeitsregulierung muss zwischen 0 und 100% in Stufen von maximal
2% mdglich sein;

- Die Prozessorleistung (Farbtiefe/Farbbrillianz) muss grof3er gleich 12 Bit sein;

- Die Lichtleistung darf in einem Betrachtungswinkel von 120° horizontal und
120¢ vertikal nicht kleiner als 50% der maximalen Lichtleistung sein;

- Die Aktualisierungsrate (Refresh Rate) muss mindestens 2000 Hz betragen.

Einhaltung der Richtlinie

Die HBL kann die Abschaltung einzelner Werbesequenzen oder der gesamten
Videobande veranlassen, falls gegen diese Richtlinien verstoRen wird.

Dem Lizenznehmer entstehen keine Anspriiche gegeniiber der HBL wenn aufgrund der
Nichteinhaltung dieser Richtlinien eine Abschaltung der Videobande oder einzelner
Werbesequenzen zu Recht veranlasst wird.

Der Verein muss einen Ansprechpartner benennen, der wahrend des gesamten Spiels fur
den Delegierten/die Spielaufsicht erreichbar ist.

7. Weitere Werbung auf dem Spielfeld und in dessen Umgebung

Ausdrucklich nicht gestattet sind Ful3bodenwerbung zwischen Torlinie und Tornetz,
Werbung auf Torpfosten und im Tornetz. Werbung im Ballfangnetz hinter den Toren ist
mit Ausnahme des Netzbanners des Namensrechtspartners erst ab einer Mindesthdhe
von 3,50m (Unterkante) gestattet.

Zuséatzliche Bandenwerbung

Eine zusatzliche Bandenwerbung, z.B. an der Hallenwand oder in Triblinenaufgédngen
oder @hnliches ist in einer Mindesthdhe von 3,50m (Zweitligisten: 2,50m) gemessen ab
der Unterkante Uber der Spielflache zugelassen. Diese ist in Material, Form und GrofZe in
ein einheitliches Gesamtbild in die Spielhalle zu integrieren.

Mobile Werbetrager
Das Aufstellen von mobilen Werbetragern (z.B. aufblasbare Flaschen, Stellwande o. &.)
und samtlichen weiteren hier nicht benannten Werbetragern ist am Spielfeld und dessen
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Umgebung bzw. im Schwenkbereich der Fernsehkameras nicht gestattet. Ausnahmen
gelten lediglich fir Kuihlschréanke, Sanitatsboxen o. &., soweit deren Verwendung
nachweislich ist und diese in einer tblichen Grof3e verwendet werden. Gleiches gilt fir die
Aufh@ngung von Fahnen. Es sei denn, diese befinden sich tber 3,50m (Zweitligisten:
2,50m) (Unterkante), werden an Stelle einer Bande verwendet und sind in ein
einheitliches Gesamtbild der Spielhalle integriert.

Sponsorenwande fur Interviews

Das Aufstellen von transparenten und mobilen Sponsorenwénden fur Fernsehinterviews
vor und nach dem Spiel sowie in den Pausen auf dem Spielfeld (so genannte Flash Zone)
ist ausdriicklich erwiinscht. Weitere mogliche Sponsorenwénde fir Interviews sind
auRRerhalb des Spielfelds und dessen Umgebung bzw. nicht im Schwenkbereich der
Fernsehkameras in der Halle in einer so genannten Mixed Zone zu platzieren.

Zusétzlicher Werbetrdger in Halbzeitpause

Vor und nach dem Spiel und in den Halbzeitpausen kann auf dem Spielfeld auf Héhe der
Mittellinie neben dem Wirfel des Namensrechtspartners maximal ein weiterer
Werbetrager platziert werden. Diese Werbetrager durfen das Aufwarmen der
Gastmannschaft nicht storen.

8. Werbung durch Ansagen in den Sporthallen (Akustische Werbung)

Lautsprecherdurchsagen und Tonbandeinspielungen zum Zweck der Werbung sind
gestattet:

- vor und nach dem Spiel sowie in der Halbzeitpause

- einmalig wahrend des Spiels zur Prasentation der offiziellen Zuschauerzahl

- zur Présentation der Auszeiten (Team-Time-Out). Fur Erstligisten gilt dabei,
dass je Spiel nur ein Partner als Presenter aller Auszeiten auftreten darf.

- zur Prasentation der Wischpausen jeweils 1x pro Halbzeit und lediglich
wahrend eines Time-Outs. Je Spiel darf dieses Recht nur an einen Partner
vergeben werden.

Akustische Werbung wahrend des Spiels (b-d) darf folgende Punkte beinhalten: ein
Presentingobjekt (z.B. ,Diese Auszeit®, ein kurzer Presentingsatz (z.B. ,wird Ihnen
prasentiert von“) sowie ein einzelner Firmen-, Produkt- oder Markenname. Claims,
Adresszusatze 0.a. sind nicht gestattet. Gestattet ist beispielsweise: ,Diese Auszeit wird
lhnen prasentiert von Audi®.

Die parallele Ausstrahlung von Videos bzw. die Einbindung der akustischen Werbung (mit
oben genannten Textbausteinen) in Videos auf dem Videowurfel/-tafel ist moglich, soweit
die spieltechnischen erforderlichen Anzeigen (Zeit, Spielstand, Zeitstrafen u.d.) weiterhin
eingeblendet werden. Gleiches gilt fur die Einspielung von Werbespots ohne Ton wéhrend
des Spiels.

In der 2. Bundesliga kann ausschlieRlich in Auszeiten neben der Prasentation der Auszeit
ein maximal 30 sekindiger beliebig vertonter Werbespot auf einem Videowurfel/-tafel
abgespielt werden. Anstelle der Prasentation der Auszeit kdnnen 2 solche Werbespots
ausgestrahlt werden.

Bei Livespielen der Offentlich-rechtlichen Sendeanstalten ist akustische (b-d) Werbung
untersagt.
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9. Werbung auf/mit sonstigen Werbeformen

Promotion-Stande
Promotion-Stéande und Promotion sind gestattet, soweit diese nicht am Spielfeld und
dessen Umgebung bzw. im Schwenkbereich der Fernsehkameras stattfinden.

Maskottchen

Der Einsatz eines Maskottchens ist gestattet, auch wenn dieses zum Zwecke der
Werbung eingesetzt wird. Ebenso ist der Einsatz von fliegender Werbung (z.B. Zeppelin)
gestattet, jedoch lediglich vor und nach den Spielen und in den Halbzeitpausen. Solche
Werbung und auch ein Maskottchen dirfen Fernsehiibertragungen keinesfalls stéren, d.h.
sie durfen nicht mit Vorsatz so platziert werden, dass sie die Aufmerksamkeit des
Fernsehzuschauers wecken.

Weitere Werbung

Jegliche weitere hier nicht genannte Werbung ist gestattet (z.B. im VIP-Bereich,
Hallenheft, etc) soweit diese nicht am Spielfeld und dessen Umgebung bzw. im
Schwenkbereich der Fernsehkameras stattfinden.
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